








Die deutschen
U17-Junioren
wurden am
2.Juni2023
FuRball-Europa-
meister in Buda-
pest durch ein
5:4im Elfmeter-
schiellen gegen
Frankreich.
Neben dem Platz
- oder vielmehr
im Internet - gab
es leider auch
unschone Be-
gleitumstande.
Unter einzelnen
Postings auf
Social-Media-
Kanalen kam

es zueiner
starken Haufung
rassistischer
Kommentare,
was die Debhatte
Uber Rassis-
mus im Ful3hall
befeuerte.
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Die vorangestellten Ausflihrungen zeigen, dass
die intensiven Beziehungen des FuRballs zu Medien,
Wirtschaft und Politik jeweils auf dem Zusammen-
spiel der entsprechenden teilsystemischen Hand-
lungslogiken basieren und somit gewissermafen
win-win-Situationen entstehen. Der Katalysator
dieser Austauschbeziehungen ist das Fulthall-
publikum. Denn Medien, Wirtschaft und Politik sind
in erster Linie nicht am Sport selbst, sondern pri-
mar am Publikum des FuRRballs interessiert. Dieses
wollen sie zu ihrem eigenen Publikum machen, also
als Mediennutzer, als Kaufer ihrer Produkte und
als Burger und Wahler gewinnen. Insofern benétigt
der Fultball ein moglichst grolies Publikum, denn
nur dann flieRen die Gelder der Wirtschaft und der
Massenmedien. Und Gleiches gilt auch hinsicht-
lich der Unterstltzung aus der Politik, denn diese
ist letztlich an den Wahlerstimmen der Blrger
interessiert. Insofern gilt: Je grofer das Publikum
ist, desto besser funktioniert der Leistungsaus-
tausch zwischen dem FulRball und diesen drei ge-
sellschaftlichen Teilsystemen.
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Fazit

Die Ausflhrungen haben gezeigt, dass die ge-
sellschaftliche Bedeutung des FuBball sich nicht
auf einen Faktor reduzieren lasst, sondern es
ist vielmehr ein komplexes Geflecht aus Prozes-
sen, Strukturen und deren wechselseitige Beein-
flussung, die diese Bedeutung hervorbringen.

Das heiflst auch, dass diese Bedeutung nicht
fUr immer festgeschrieben ist. Entscheidend wird
sein, ob der Fulthall sein Publikum weiterhin binden
kann. Drei aktuelle Beobachtungen sollen dies ex-
emplarisch verdeutlichen.

1. Dies ist zunachst der Kampf um Aufmerk-
samkeit. Mit der Ausweitung bestehender und
Einflhrung neuer Wettbewerbe und deren
massenhafter Ubertragung in den Medien
ist es zu einem enormen Angebot an standig
beobachtbaren FulRballspielen gekommen.
Hinzu kommen weitere SportgroRereignisse,
die ihrerseits ein Publikum suchen. So folgten



beispielsweise auf die Europameisterschaft
2024 unmittelbar die Tour de France sowie
die Olympischen Spiele in Paris. Insofern
ist zu fragen, inwieweit es gelingt, weiter-
hin die hislang grofte Aufmerksamkeit des
FuBballpublikums flr Europameisterschaften
aufrecht zu halten.

Mit der Inflation der Wettkampfe geht mog-
licherweise auch ein Verlust an Bedeutung
und Spannung einher. Das einzelne Ereignis
lauft Gefahr, belanglos zu werden, indem
es seinen Nimbus des AulRergewdhnlichen,
Uberraschenden,  MitreiRenden  verliert.
Es bleibt kaum Zeit zur Vorfreude wie zum
Schwelgen in Erinnerungen. Zu schnell ist die
Abfolge der Wetthewerbe und GroRereignisse.
FUr das interessierte Publikum konnte sich
eine solche Uberraschungsarmut auch auf
der Ebene der Spieler einstellen, denn durch
die massive Berichterstattung Uber die
grolRen nationalen Ligen in Europa und die
europaischen Vereinswettbewerbe sind die
meisten Spieler bereits so bekannt, dass man
bei Welt- und Europameisterschaften gar
keine Talente, Stars oder Turnier pragende
Personlichkeiten entdecken kann. Zumindest
fUr die Europameisterschaft 2024 ist festzu-
stellen, dass sie relativ gesichtslos geblieben
ist. Und so manch einer hatte bereits nach
wenigen Wochen Schwierigkeiten, sich daran
zu erinnern, wer eigentlich Europameister ge-
worden war. Das Turnier war insgesamt wie ein
professionell organisiertes Fulballfest, weit-
gehend reibungslos funktionierendes Event,
das aber ohne grofte individuelle Note blieh.

3.

SchlieRlich ist nach der Identifikation des
Publikums zu fragen, denn diese ist ein wich-
tiger Faktor fur die Bindung der Zuschauer.
Ourch die zunehmende Kommerzialisierung
haben sich neue Zuschauertypen entwickelt.
Neben den traditionellen Fans, die sich loyal an
ihren lokalen Verein hinden und diesen intensiv
unterstltzen, stehen nun Zuschauertypen,
die eher konsum- und unterhaltungsorientiert
sind und sich weltweit ihren Lieblingsklub su-
chen.?® Mit Blick auf die Nationalmannschaft
ist festzustellen, dass es hier keine so aus-
gepragte Fankultur wie in den Vereinen gibt.?’
Allen Globalisierungsprozessen zum Trotz
scheint Nationalitat in der heutigen Zeit immer
noch ein wichtiges Kriterium zur Bildung kol-
lektiver ldentitaten zu sein. Aber dies muss
nicht fur alle Zeiten gelten. Es ist durchaus
denkbar, dass mittelfristig fir viele Zuschauer
die ldentifikation mit Vereinen attraktiver er-
scheint. Denn seinen Lieblingsverein kann
man sich aussuchen, hier ist man nicht an ge-
meinsame lokale Herkunft oder Nationalitat
gebunden, sondern kann auch die Grinde,
weshalb man sich identifiziert und bindet
frei wahlen. Und dank der globalen media-
len Berichterstattung und Social Media
kann man seinen Verein intensiv verfolgen.
Insofern ist es nicht auszuschlielsen, dass der
aktuell hohe gesellschaftliche Stellenwert
der Europameisterschaft und weiteren
Wettbewerhen fur Nationalmannschaften wie-
der sinken kann. Denn dieser wird, maRRgeblich
durch das Publikum und dessen Interessen be-
stimmt.
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Siehe hierzg auch das Interview mit Philipp Lahm
und Celina Sasi¢ zur EM 2024 (wie Anm. 25).
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