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Werbung und Wahlen im Netz

Microtargeting in sozialen Netzwerken

Arbeitsmaterialien

Aktualisierte Folien fiir den Landtagswahlkampf in Bayern 2023: 20.09.2023
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Klassische Werbung vs. personalisierte Werbung

Klassische Werbung Personalisierte Werbung (Dark Ads)
* Anzeigen sind der allgemeinen * Auf personliche Interessen einzelner
Offentlichkeit zugénglich (z. B. Nutzer*innen abgestimmte Anzeigen

Plakatwande, TV-Werbung)

* Nicht sichtbar fir alle Nutzer*innen,
 Zielgruppen: nur grob eingegrenzt (z. B. sondern nur eng eingegrenzte
Leser*innen der Siiddeutschen Zeitung, Zielgruppen
RTL-Zuschauer*innen)
* |dentifikation der Zielgruppe: auf der
Basis von personlichen Merkmalen,
Interessen & Nutzerverhalten
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Online-Tracking: Wie werden personliche Daten gesammelt?

Werbetreibende platzieren Tracker (z. B. Cookies) auf anderen Webseiten

mm) Ziel: Personliches Surfverhalten kennenlernen

4 )

Speichern des Nutzungsverhaltens z. B. Gber Cookies: Textdateien, die beim
Aufruf von Websites vom Browser gespeichert werden.

mm) Speicherung personlicher Suchanfragen, Likes, Online-Kaufe, usw.

- J

Tracking-Programme analysieren das gespeicherte Surfverhalten (z. B.
Google Analytics)

mm) FErstellung personlicher Surf- und Interessen-Profile
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Personalisierte Werbung: Warum gerade diese Anzeigen?

. MADE.COM
Gesponsert - &

@allspicedesign So schon sehen unsere Designs in

MADE

G

echten Wohnungen aus =
Frame Sessel

Warum du diese Werbeanzeige
siehst

Du siehst diese Werbeanzeige, da deine Informationen

mit den Werbeanfragen von MADE.COM
Ubereinstimmen. Es kénnte weitere Griinde daflir geben,
die hier nicht aufgeflihrt sind. Mehr dazu

_ MADE.COM mdchte Personen
Design your happ.. | Jetzteinki ] erreichen, die auf Instagram mit >
seiner/ihrer Seite interagiert haben.

o Gefilitmir (D Komme
MADE.COM mdchte folgende

——— Zielgruppe erreichen: Personen im )
f 2 B G Alter von 24 bis 64.

MADE.COM versucht Personen zu
@) erreichen, deren Hauptstandort in >
Deutschland ist.

mmm) Personliches Nutzungsverhalten im Netz

facebook Q e

Stylaholic
3 s

Die Top Outfits der Woche! Jedes Kleidungsstiick
findest Du auf Stylaholic.de sowie Abendoutfits,
Freizeit und Birooutfits, ginstige Outfit... Weiterlesen

# Warum du diese Werbeanzeige
= = siehst

Gesponsert

Du siehst diese Werbeanzeige, da deine Informationen
mit den Werbeanfragen von Stylaholic Ubereinstimmen.
Es kénnte weitere Griinde daflir geben, die hier nicht
aufgeflihrt sind. Mehr dazu

Stylaholic mochte folgende Zielgruppe
erreichen: Frauen im Alter von 24 bis >

64.
Platz 1

=Jeizt Ansehen!

Me
| Stylaholic versucht Personen zu
94 @) erreichen, deren Hauptstandort in >
Deutschland ist.

m) Personliche Passung (Alter, Geschlecht, Wohnort)
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Microtargeting: die Strategie hinter personalisierter Werbung

Nutzerverhalten &

Interessen
(z. B. Mountainbiken,
Fitness)

Demografische
Merkmale

(z. B. Wohnort, Alter,
Geschlecht)

Verbindungen
(z. B. Interessen der
Freunde)

7So werden Informationen zu Aktivitaten mit
Facebook geteilt

Tanja kauft bei einem Bekleidungs-Store
online ein Paar Schuhe.

Der Store verwendet unsere Business-Tools
und sendet so die Infos Uber Tanjas Aktivitaten
an uns.

Wir erhalten die Informationen zu Tanjas
Aktivitaten auBerhalb von Facebook und
speichern diese in ihrem Facebook-Konto. Die
Aktivitaten werden gespeichert als , hat die
Bekleidungs-Website besucht” und , hat einen
Kauf getatigt”.

Tanja sieht auf Facebook eine Werbeanzeige
mit einem 10 %-Rabattgutschein auf ihren
nachsten Einkauf in dem Online-Store.

www.facebook.com/off-facebook-activity 5



http://www.facebook.com/off-facebook-activity
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Werbezielgruppen festlegen: Microtargeting bei Facebook

Wer soll Werbung sehen?: Auswahl der Zielgruppe

/ Kernzielgruppe festlegen: Ahnliche Zielgruppe erstellen: \

Custom Audience Lookalike Audience

User, die schon in Kontakt mit Identifikation von d@hnlichen Usern

1
1
1
E Werbetreibenden stehen
1
1
1

z. B. gleiches
Geschlecht,
Alter, Beruf

Ahnliche Ahnliche
Interessen Nutzung

Website App Kunden-
besucht benutzt Datenbank

Quelle: Facebook for Business (https://de-de.facebook.com/business/ads/ad-targeting#)



https://de-de.facebook.com/business/ads/ad-targeting
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Aufgabe 1: Check your Insta-Feed

* Welche Anzeigen seht ihr? (Themen, Unternehmen)

e Vergleicht die Anzeigen miteinander: Wo liegen die Unterschiede?

* Wer hat diese Werbung im Feed? (personliches Nutzungsverhalten, z. B. Suchanfragen,

Likes, Online-Kaufe)

ul 02-de LTE 09:58

@I”k‘lmfagmm v

94 % (-

i tmlewin
Gesponst

all Vodafone.de & 10:02

@ birkenstack
£ Gesponsert

ALL SALE
SHIRTS
€17.95

Jetzt einkaufen

Jetzt einkaufen

& QY

25.492 Aufrufe

ol 02-de LTE 10:01 93 % . il o2-ce LTE 09:59

© Instagram v © Instagram v

Vor 13 Stunden - Ubersetzung anzeigen

@ giesswein_
Gesponsert

94 % )

-_— i
e Zenjob
- Gesponsert

o Vodafone.de 5 09:59

© Instagram v
%, d |
(B metaroeh

ol 02-de LTE 09:59

© Instagrom v

94 % (wm)

Suchst Du nach
flexiblen

+Babbel
Limited Time Offer

Get 6 months free!

Jetzt einkaufen

oav Qv
Geféllt 4.048 Mal . 16.252 Aufrufe

Mehr dazu

Qv

Gefillt 50 Mal
439.475 Aufrufe
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Aufgabe 2:

An welche Zielgruppen konnten die folgenden

politischen Werbebotschaften ausgespielt worden
sein und warum?



BayernSPD

BayernSPD
Anzeige - Finanziert von Landesverband BayernSPD sos

Bibliotheks-1D: 999742628024927

Deine Stimme fiir kostenlose Kitaplitze!

;7 L- FE
780.000 I(IEDER
BRAUCHEN DEINE

STIMME. @
B =

INSTAGRAM.COM Subscribe INSTAGRAM.COM

https://www.facebook.com/ads/library/?id=999742628024927

ZEIT FUR POLITIK


https://www.facebook.com/ads/library/?id=999742628024927
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BayernSPD ——

Ausgegebener Betrag

500 € - 599 € (EUR)

"Der geschatzte Gesamtbetrag, der flr eine Werbeanzeige wahrend ihrer Laufzeit ausgegeben wurde. Mehr dazu”

Impressionen

250.000 - 300.000

So oft wurde eine Werbeanzeige auf einem Bildschirm gesehen. Es kdnnen mehrere Aufrufe von ein und derselben Person enthalten sein. Mehr dazu

Alter und Geschlecht @

Manner . Frauen . Unbekannt

10
https://www.facebook.com/ads/library/?id=999742628024927



https://www.facebook.com/ads/library/?id=999742628024927

CSU (Christlich-Soziale
Union)

https://www.facebook.com/ads/library/?id=670434801806364

CSU (Christlich-Soziale Union)
CSU Anzeige - Finanziert von CSU (Christlich-Soziale Union)
Bibliotheks-1D: 6704348071806364

Deine Stimmen fir ein starkes Bayern! Am 8. Oktober rufen wir dazu
auf, bei der Landtagswahl| mit beiden Stimmen die CSU zu wahlen
und unsere Heimat so lebens- und liebenswert zu erhalten.

Tradition und Fortschritt gehen bei uns Hand in Hand, um Bayern fir
kommende Generationen zu sichern. Deine Stimmen heute sind der
Schliissel zu einem besseren Morgen.

8. OKTOBER

(' BAYERNS KULTUR

‘WAHREN, ERLEBEN,
WEITERGEBEN

ZEIT FUR POLITIK
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=670434801806364

CSU (Christlich-Soziale ZEIT FUR POLITIK

Union)

Ausgegebener Betrag

700 € - 799 € (EUR)

"Der geschatzte Gesamtbetrag, der fir eine Werbeanzeige wéhrend ihrer Laufzeit ausgegeben wurde. Mehr dazu”

Impressionen

400.000 - 450.000

So oft wurde eine Werbeanzeige auf einem Bildschirm gesehen. Es konnen mehrere Aufrufe von ein und derselben Person enthalten sein.
Mehr dazu

Alter und Geschlecht @

Manner B Frauen B Unbekannt
30%

20%

10%

B l_ B 'R m

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Unknown

12
https://www.facebook.com/ads/library/?id=670434801806364



https://www.facebook.com/ads/library/?id=670434801806364

FDP Bayern

https://www.facebook.com/ads/library/?id=626376166151460

FDP Bayern
Anzeige - Finanziert von FDP Bayern Le
Bibliotheks-1D: 626376166151460

Die Herausforderungen fur den Standort Bayern sind grofls. Unser
Land verdient einen Wirtschaftsminister, der durch gute
Wirtschaftspolitik von sich reden macht - nicht durch populistische
Reden und Skandale. Am 8. Oktober: alle Stimmen #FDP!

Martin Hagen

Wirtschaft
anheizen.
Nicht die

Gemuter.

ZEIT FUR POLITIK
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=626376166151460
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FDP Bayern

Ausgegebener Betrag

400 € - 499 € (EUR)

"Der geschétzte Gesamtbetrag, der fir eine Werbeanzeige wéhrend ihrer Laufzeit ausgegeben wurde. Mehr dazu”

Impressionen

200.000 - 250.000

So oft wurde eine Werbeanzeige auf einem Bildschirm gesehen. Es kdnnen mehrere Aufrufe von ein und derselben Person enthalten sein.
Mehr dazu

Alter und Geschlecht @

Ménner B Frauen B Unbekannt
30%

20%

10%

0% . ._ ._ ._ ._ [

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

14
https://www.facebook.com/ads/library/?id=626376166151460



https://www.facebook.com/ads/library/?id=626376166151460

Freie Wihler Schwaben

Anzeige + Finanziert von FREIE WAHLER Bayern e.V. Bezirk . ZEIT FUR POLITIK
Schwaben

Freie Wéhler SChwaben Bibliotheks-1D: 686208056248372

Unsere mittelsténdischen Unternehmen und Handwerksbetriebe sind
das Riickgrat der bayerischen Wirtschaft! In der Finanzkrise von
2009 haben sie ihre Mitarbeiter nicht im Stich gelassen und Bayern
gestérkt aus der Flaute gefiihrt. [ Wir wollen die bayerische
Wirtschaftspaolitik starker auf den Mittelstand ausrichten, z.B. in der
Wirtschafts- und Forschungsfdrderung. Deshalb sagen wir Nein zu
TTIP, CETA, TiSA und JEFTA. ...

%

" STARKEN "

15
https://www.facebook.com/ads/library/?id=686208056248372



https://www.facebook.com/ads/library/?id=686208056248372
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Freie Wahler Schwaben e

Ausgegebener Betrag

<100 € (EUR)

"Der geschatzte Gesamtbetrag, der fir eine Werbeanzeige wéhrend ihrer Laufzeit ausgegeben wurde. Mehr dazu”

Impressionen

25.000-30.000

So oft wurde eine Werbeanzeige auf einem Bildschirm gesehen. Es kénnen mehrere Aufrufe von ein und derselben Person enthalten sein.
Mehr dazu

Alter und Geschlecht @

Manner B Frauen B uUnbekannt

16
https://www.facebook.com/ads/library/?id=686208056248372



https://www.facebook.com/ads/library/?id=686208056248372

GRUMNE Bayern
Anzmge Finanziert von GRUNE Bayern wes ZEIT FUR POLITIK

GRUNE Bayern Bibliotheks-10: 819557019842903

Hol dir deine
Zukunft zuriick.

17
https://www.facebook.com/ads/library/?id=819557019842903



https://www.facebook.com/ads/library/?id=819557019842903
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GRUNE Bayern

Ausgegebener Betrag

300 € - 399 € (EUR)

"Der geschéatzte Gesamtbetrag, der fiir eine Werbeanzeige wahrend ihrer Laufzeit ausgegeben wurde. Mehr dazu”

Impressionen

80.000-90.000

So oft wurde eine Werbeanzeige auf einem Bildschirm gesehen. Es kdnnen mehrere Aufrufe von ein und derselben Person enthalten sein.
Mehr dazu

Alter und Geschlecht @

Méanner M Frauen . Unbekannt
40%

30%

20%

- .
- - - A =

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

18
https://www.facebook.com/ads/library/?id=819557019842903


https://www.facebook.com/ads/library/?id=819557019842903

AfD Bayern
8 Anzeige « Finanziert von AfD Bayern

Bibliotheks-ID: 8573640060949¢ ZEIT FUR POLITIK

AfD Bayern

Am 8.10. die Alternative wahlen!
Die AfD bringt Bayern wieder auf Kurs!

'@

o,

AfD -

jL-am 1
Mix to Cam 3)
the News from
ITC (turn to can

ZWANG
BEENDEN

www.afdbayern.de

19
https://www.facebook.com/ads/library/?id=857364096094961



https://www.facebook.com/ads/library/?id=857364096094961
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AfD Bayern

Ausgegebener Betrag

<100 € (EUR)

"Der geschétzte Gesamtbetrag, der fiir eine Werbeanzeige wéhrend ihrer Laufzeit ausgegeben wurde. Mehr dazu"

Impressionen

8.000 -9.000

So oft wurde eine Werbeanzeige auf einem Bildschirm gesehen. Es konnen mehrere Aufrufe von ein und derselben Person enthalten sein.
Mehr dazu

Alter und Geschlecht ©@
Méanner B Frauen B Unbekannt
30%

20%

. I I
0% . - - ._ l _—

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

20
https://www.facebook.com/ads/library/?id=857364096094961



https://www.facebook.com/ads/library/?id=857364096094961
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