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Klassische Werbung vs. personalisierte Werbung

Klassische Werbung Personalisierte Werbung (Dark Ads)
* Anzeigen sind der allgemeinen * Auf personliche Interessen einzelner
Offentlichkeit zugénglich (z. B. Nutzer*innen abgestimmte Anzeigen

Plakatwande, TV-Werbung)

* Nicht sichtbar fir alle Nutzer*innen,
 Zielgruppen: nur grob eingegrenzt (z. B. sondern nur eng eingegrenzte
Leser*innen der Siddeutschen Zeitung, Zielgruppen
RTL-Zuschauer*innen)
* |dentifikation der Zielgruppe: auf der
Basis von personlichen Merkmalen,
Interessen & Nutzerverhalten
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Online-Tracking: Wie werden personliche Daten gesammelt?

Werbetreibende platzieren Tracker (z. B. Cookies) auf anderen Webseiten

mm) Ziel: Personliches Surfverhalten kennenlernen

4 )

Speichern des Nutzungsverhaltens z. B. Uiber Cookies: Textdateien, die beim
Aufruf von Websites vom Browser gespeichert werden.

mm) Speicherung personlicher Suchanfragen, Likes, Online-Kaufe, usw.

- /

Tracking-Programme analysieren das gespeicherte Surfverhalten (z. B.
Google Analytics)

mm) FErstellung persénlicher Surf- und Interessen-Profile
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Personalisierte Werbung: Warum gerade diese Anzeigen?

o MADE.COM
Gesponsert - &
@allspicedesign So schon sehen unsere Designs in

echten Wohnungen aus &
Frame Sessel

Warum du diese Werbeanzeige
siehst

Du siehst diese Werbeanzeige, da deine Informationen
mit den Werbeanfragen von MADE.COM
Ubereinstimmen. Es kdnnte weitere Grlinde dafur geben,
die hier nicht aufgeflihrt sind. Mehr dazu

MADE.COM mochte Personen
Design your happ. | Jetzteinki ] erreichen, die auf Instagram mit >
seiner/ihrer Seite interagiert haben.

o) Gefllt mir () Komme
MADE.COM mochte folgende

e Zielgruppe erreichen: Personen im >
f 28 ¢ Alter von 24 bis 64.

MADE.COM versucht Personen zu
€) erreichen, deren Hauptstandort in >
Deutschland ist.

mmm) Personliches Nutzungsverhaltenim Netz

facebook Q o

Stylaholic
@ Gesponsert - §

Die Top Outfits der Woche! Jedes Kleidungsstuck
findest Du auf Stylaholic.de sowie Abendoutfits,
Freizeit und Burooutfits, gﬁnstige Outfit... Weiterlesen

siehst

Du siehst diese Werbeanzeige, da deine Informationen
mit den Werbeanfragen von Stylaholic Uibereinstimmen.
Es konnte weitere Griinde daflir geben, die hier nicht
aufgeflhrt sind. Mehr dazu

Stylaholic mochte folgende Zielgruppe
erreichen: Frauen im Alter von 24 bis >

o | 64.
Stylaholic versucht Personen zu
0_94_| €) erreichen, deren Hauptstandort in >
Deutschland ist.

m) Personliche Passung (Alter, Geschlecht, Wohnort)
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Microtargeting: die Strategie hinter personalisierter Werbung

So werden Informationen zu Aktivitaten mit
Facebook geteilt

Nutzerverhalten &

Interessen
(z. B. Mountainbiken,
Fitness)

Tanja kauft bei einem Bekleidungs-Store
online ein Paar Schuhe.

Demografische
Merkmale

(z. B. Wohnort, Alter,
Geschlecht)

Der Store verwendet unsere Business-Tools
und sendet so die Infos Uber Tanjas Aktivitaten
an uns.

Wir erhalten die Informationen zu Tanjas
Aktivitaten auBerhalb von Facebook und
speichern diese in ihrem Facebook-Konto. Die
Aktivitaten werden gespeichert als , hat die
Bekleidungs-Website besucht” und , hat einen
Kauf getatigt”.

Verbindungen
(z. B. Interessen der
Freunde)

Tanja sieht auf Facebook eine Werbeanzeige
mit einem 10 %-Rabattgutschein auf ihren
nachsten Einkauf in dem Online-Store.

www.facebook.com/off-facebook-activity



http://www.facebook.com/off-facebook-activity
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Werbezielgruppen festlegen: Microtargeting bei Facebook

Wer soll Werbung sehen?: Auswahl der Zielgruppe

/ Ahnliche Zielgruppe erstellen: \

Kernzielgruppe festlegen:

Custom Audience Lookalike Audience

Werbetreibenden stehen

z. B. gleiches
Geschlecht,
Alter, Beruf

e y

Quelle: Facebook for Business (https://de-de.facebook.com/business/ads/ad-targeting#)

Ahnliche Ahnliche
Interessen Nutzung

Website App Kunden-
besucht benutzt Datenbank

: i i : | Identifikation von ahnlichen Usern
User, die schon in Kontakt mit E —



https://de-de.facebook.com/business/ads/ad-targeting
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Aufgabe 1: Check your Insta-Feed

* Welche Anzeigen seht ihr? (Themen, Unternehmen)

* Vergleicht die Anzeigen miteinander: Wo liegen die Unterschiede?

* Wer hat diese Werbung im Feed? (persdnliches Nutzungsverhalten, z. B. Suchanfragen,

Likes, Online-Kaufe)

al 02-de LTE 09:58 94 % wm.)

© Instagram v

e tmlewin
" Gesponser t

| Vodafone.de & 10:02 @51%® )

ALL SALE
SHIRTS
€17.95

Jetzt einkaufen

Jetzt einkaufen

Qv

25.492 Aufrufe

ol 02-de LTE

©

Stunden - Ubersetzung anzeigen

@ giesswein_
Gesponsert

Jetzt einkaufen

Qv

Gefallt 4.048 Mal

93 % e wil 02-de LTE 09:59 94 % (wm
v © Instagram v

- i
e Zenjob
w»” Gesponser t

ZENJOB

w0 Vodafone.de & 09:59 @52% @)

© Instagrom v
(R

ol 02-de LTE 09:59 94 % @m

© Instagram v
Suchst Du nach
flexiblen ® 2.
+Babbel
Limited Time Offer

Get 6 months free!

Mehr dazu

Qv

16.252 Aufrufe

Mehr dazu

Qv

Gefallt 50 Mal

Qv

439.475 Aufrufe
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Aufgabe 2:

An welche Zielgruppen konnten die folgenden

politischen Werbebotschaften ausgespielt worden
sein und warum?



SPD Munchen: Anzeige ,,Gut zu FuB in Minchen®

SPD Munchen
Gesponsert « Finanziert durch SPD Minchen

5124193184792

#GesagtGetanGerecht

5 MaRnahmen, wie Miinchen noch sicherer wird.

Lesen Sie den ganzen Blog.
Mehr zum Thema Mehr dazu

SPD-MUENCHEN.DE

Informationen zum Disclaimer

Wenn ein Werbetreibender angibt, dass es sich bei seiner Anzeige um
Wahiwerbuna bzw. Werbuna zu politisch oder aeselischaftlich relevanten

Daten zu dieser

Werbeanzeige o
® Aktiv
Seit dem 04.02.2020 ausgeliefert t’ @

100.000 - 125.000 400 € - 499 €

Impressionen Ausgegebener Betrag (EUR)

Wem diese Werbeanzeige gezeigt wurde
Alter und Geschlecht

Manner Frauen Unbekannt

20% 20 %
1%
10%
8%
7%
5%
4%
3% 3% 3% 3%
IZ% I l Iz%
35-44 45-54

13-17 18-24 25-34 55-64 65+

Wo diese Werbeanzeige angezeigt wurde

o - =
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https://www.facebook.com/ads/library/?active status=all&ad type=all&country=DE&impression search field=has impressions yesterday&view all page id=246882798660237



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=DE&impression_search_field=has_impressions_yesterday&view_all_page_id=246882798660237
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Mehrere Versionen dieser Werbeanzeige © 4 1von2 p Daten zu dieser
Werbeanzeige i}
CSU Miinchen
CSU'* Gesponsert
ID: 468324237277261 ® Inaktiv
24.06.2019 - 24.07.2019

ID: 468324237 1

Unsere OberbUrgermeisterkandidatin Kristina Frank wird Munchen umkrempeln:
fir die Stadt ein neues Lebensgefiihl suchen, eine City-Life-Balance anstreben,
ein Gleichgewicht zwischen der Stadt und inren Menschen ausloten. Weiterdenken
statt stehen bleiben! Kristina, Du bist die Richtige fur diese Aufgaben und wir
unterstiitzen Dich wo wir nur kénnen. pack ma 's an

#redmammiteinand #kristinatrittan #kristina2020 #oberblrgermeisterin #minchen
#munich #muc #biketalk

10.000 - 50.000 <100 €
Impressionen Ausgegebener Betrag (EUR)

Wem diese Werbeanzeige gezeigt wurde
Alter und Geschlecht
Manner Frauen Unbekannt

22 %

: y - 21%
. 1 %) 1%
10 %
8%
-~ - - PR -~ 5%
Unsere Oberbirgermeisterkandidatin Gber Minchen a%
3% 3%
’ ll ’ - ’ I ’
oo o - o o
35-44 45-54 55-64

Informationen zum Disclaimer

0 %
1317 18-24 2534
Wenn ein Werbetreibender angibt, dass es sich bei seiner Anzeige um
Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten

Themen handelt, muss er offenlegen, wer die Anzeige finanziert hat. Mehr dazu Wo diese Werbeanzeige angezeigt wurde

Informationen des Werbetreibenden [ Bayern 100 %

https://www.facebook.com/ads/library/?active status=all&ad type=all&country=DE&impression_search field=has impressions_lifetime&view_all page id=178152388920264



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=DE&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=178152388920264

FDP-Fraktion Bayern: Altersgrenze fur Burgermeister

FDP-Fraktion Bayern
“fass Gesponsert « Finanziert durch FDP-Fraktion Bayern

Fur hauptberufliche Burgermeister und Landrate in Bayern gilt: Wer am Tag des
Beginns einer Amtszeit das 67. Lebensjahr vollendet hat, darf nicht mehr

kandidieren. Findet Ihr diese Regelung noch zeitgemaR? Oder soll die
Altersgrenze abgeschafft werden? ZJa oder §2Nein?

FREITAGSFRAGE

Soll die Altersgrenze
fiir Birgermeister
und Landrate

abgeschafft werden?
Ja oder Nein?

FDP-Fraktion Bayern Mehr dazu

Informationen zum Disclaimer

Wenn ein Werbetreibender angibt, dass es sich bei seiner Anzeige um

Daten zu dieser

Werbeanzeige i
@ Inaktiv
24.01.2020 - 30.01.2020 0@
3.000 - 4.000 <100 €
Impressionen Ausgegebener Betrag (EUR)

Wem diese Werbeanzeige gezeigt wurde

Alter und Geschlecht

Manner Frauen Unbekannt
19%
14% 14 %
1%
9%
8%
7%
6% 6%
4%

2%

M M=
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Wo diese Werbeanzeige angezeigt wurde

o - .
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https://www.facebook.com/ads/library/?active status=all&ad type=all&country=DE&impression search field=has impressions lifetime&view all page id=178152388920264



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=DE&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=178152388920264
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Freie Wahler Bayern: Kostenloser OPNV fiir Ehrenamtler Z6T FUR POLITIK

Mehrere Versionen dieser Werbeanzeige @ 4 1von3 Daten zi dieser
Werbeanzeige i ]

_ FREIE WAHLER Bayern

@ Inaktiv

Dank Druck von uns FREIEN WAHLERN konnten schon bald auch Ehrenamtler
von Hilfsorganisationen den OPNV kostenlos nutzen! @ 3

LEs ist ein klares Zeichen der Wertschatzung gegeniiber unseren ehrenamtlichen
3.000 - 4.000 <100 €

Rettungskraften®, erklart Susann Enders.
Impressionen Ausgegebener Betrag (EUR)

Weitere Infos hier § ...
Wem diese Werbeanzeige gezeigt wurde

Alter und Geschlecht

Manner Frauen Unbekannt
43 %
23%
21%

9%

I - -
Dank Druck der FREIEN WAHLER: Kostenloser OPNV fiir Ehrenamtler = =
von Hilfsorganisation maglich 18-24 2534 35-44 4554 55-64 65+

Das Ehrenamt ist die Seele Bayerns. Deshalb wollen die FREIEN WAHLER

Bayern ein Zeichen setzen. So sollen in Zukunft uniformierte Mitarbeiter von...
FW-BAYERN.DE Wo diese Werbeanzeige angezeigt wurde

Bayern 100 %
Informationen zum Disclaimer

L Wenn ein Werbetreibender anaibt dass es sich bef seiner Anzejge um

https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad type=all&country=DE&impression search field=has impressions_lifetime&view all page id=276040002549416



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=DE&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=276040002549416

Grlne Munchen: Anzeige , GePflegt alt werden™
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Griine Minchen
Gesponsert « Finanziert durch Biindnis 90/Die Grilnen Minchen

ID: 2517331011870488

Daten zu dieser
Werbeanzeige
GePflegt alt werden: Notwendigkeiten und Ideen fiir ein selbstbestimmtes Alter
® Inaktiv
27.01.2020 - 03.02.2020

ID: 2517331011870488

Alle reden Gber Pflegenotstand. Wir auch, aber nicht nur! Nach einem kurzen Input
des pflege- und seniorfinnenpolitischen Sprechers der Grinen Landtagsfraktion
Andreas Krahl wollen wir mit unseren Gasten Uber die Bedingungen und
Notwendigkeiten — gerade auch auf kommunaler Ebene — reden, die es uns allen
ermoglichen, selbstbestimmt und so lang wie mdglich eigenstandig zu leben. De. ..

<100 €
Ausgegebener Betrag (EUR)

3.000 - 4.000

Impressionen

Wem diese Werbeanzeige gezeigt wurde

Alter und Geschlecht

Manner Frauen Unbekannt
15 %
14 %
"% "%
9% 9%
T%
6%
MO, 3. FEB 2020 5%
GePflegt alt werden a%
Veranstaltung .. 3 a3
Grones Biro Minchen am Nordbad
GePflegt alt werden
0 0 0 % 0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Informationen zum Disclaimer

Wenn ein Werbetreibender angibt, dass es sich bei seiner Anzeige um
Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschafilich relevanten
Themen handelt. muss er offenlegen, wer die Anzeige finanziert hat. Mehr dazu

Wo diese Werbeanzeige angezeigt wurde

Bayern

Informationen des Werbetreibenden v

=]

https://www.facebook.com/ads/library/?active status=all&ad type=all&country=DERimpression search field=has impressions lifetime&view all page id=381177051962



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=DE&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=381177051962
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AfD-Fraktion Bayern: Der Dual-Fluid Reaktor ZEIT FUR POLITIK

@ AfD-Fraktion im Bayerischen Landtag

(?esp(insen‘Flnannen durch AfD-Fraktion im Bayerischen Landtag %?:;e?;:;egs:r o
Stell dir vor, es gabe eine neue Technologie, die das was wir "Atommull" nennen,
zur Energiegewinnung wiederverwendet! Und am Ende dieser Nutzung gibt es nur ® Inaktiv
noch sehr wenige "Abfallprodukte” mit einer Reststrahlendauer von ca. 300 28.12.2019 - 12.01.2020 ﬂ
Jahren! D: 588435891718668
Diese neue Technologie gibt es. Sie nennt sich Dual-Fluid-Reaktor. Es ist eine
neue Art der Kernkraft fur die Zukunft..._. 40.000 - 45.000 300 €-399 €

Impressionen Ausgegebener Betrag (EUR)

s & AFD

Wem diese Werbeanzeige gezeigt wurde
Alter und Geschlecht

Manner Frauen Unbekannt

INTERVIEW e e

DER DUAL-FLUID REAKTOR

DR. ARMIN'HUKE / DR.GOTZ RUPRECHT

Interview zum Dual-Fluid-Reaktor - Kernkraft ohne langlebige Abfalle
und Unfallrisiken

12%
5%
Informationen zum Disclaimer 1- l ) % I 6 I Il ) I %

Wenn ein Werbetreibender angibt, dass es sich bei seiner Anzeige um i i o i S5 5
Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder geselischaftlich relevanten ; ; .
Themen handelt, muss er offenlegen, wer die Anzeige finanziert hat. Mehr dazu

7%

Wo diese Werbeanzeige angezeigt wurde
Informationen des Werbetreibenden

Bayern 100 %

https://www.facebook.com/ads/library/?active status=all&ad type=all&country=DE&impression search field=has impressions lifetime&view all page id=2158012137543502



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=DE&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=2158012137543502

